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ÉTUDE SUR LA 
TARIFICATION
Publiée par Événements Attractions Québec



158
sites d’attractions touristiques membres d’ÉAQ 

ont été analysés entre juin et septembre 2022.

1 000 
Québécois ont été sondés par la firme Segma 

Recherche en juin 2022.

MÉTHODOLOGIE



ÉCHANTILLON

Admission 
gratuite
27,2 %

Admission 
payante
72,8 %

Regroupement régionaux % d’événements

Montréal 17,2 %

Québec 14,0 %

Régions périphériques 25,5 %

Régions intermédiaires 24,8 %

Régions éloignées 18,5 %

Budget de fonctionnement % d’événements

Moins de 50 000 $ 14,0 %

50 000 $ à 99 999 $ 5,1 %

100 000 $ à 299 999 $ 14,6 %

300 000 $ à 499 999 $ 12,1%

500 000 $ à 999 999 $ 12,1 %

1 M$ à 4,99 M$ 19,7 %

5 M$ et plus 22,3%



SEGMENTATION
&

TARIFICATION



n = 71

2022 … 2011

Variation

2011-2022

(%)

Prix 2022 selon 

inflation de

26,6 %

5 ans et moins 4,80 $ … 3,00 $ + 60,0 % 3,80 $

6 à 12 ans 14,93 $ … 10,69 + 39,7 % 13,54 $

Adolescent/

étudiant*
21,82 $ … 14,63 $ + 49,2 % 18,52 $

Adulte 25,38 $ … 17,20 $ + 47,6 % 21,78 $

Aîné 23,76 $ … 15,14 $ + 56,9 % 19,17 $

Selon la Banque du Canada, le taux  de variation de l’inflation entre 2011 et 2022 est de 26,6 %. 

Le taux de variation annuel moyen pour l’ensemble des groupes d’âge à l’étude 

se situe donc au-dessus de la variation de l’inflation générale.
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100,0%

44,3%

Activité récréative
ou sportive

Agrotourisme Croisière Hébertisme
aérien

Musée et centre
d'interprétation

Parc aquatique Parc d'attraction
et thématique

Par cet site
naturel

Site historique,
patrimonial ou

religieux

Zoo ou aquarium Total général

Pourcentage d’attractions offrant un tarif préférentiel par catégories

Adolescent Étudiant Aîné

n = 115



40% des attractions offrent un tarif familial préférentiel représentant un 
rabais moyen de 20% par rapport au tarif d’admission standard.

Avec tarif 
familial
40,0 %

Sans tarif 
familial
60,0 %

n = 115



Photo de Katy Smith sur Unsplash

https://unsplash.com/@itstookatetoapologize?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/family-amusement-park?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText


STRATÉGIE 
DE LA 

TARIFICATION 
VARIABLE



$26,76 

$34,89 

$49,10 

$13,55 

$42,78 

$44,33 

$14,19 

$43,48 

$22,50 

$17,68 

$17,86 

$73,00 

$50,33 

$37,53 

$29,78 

Activité culturelle (n = 3)

Activité hivernale (n = 3)

Activité récréative ou sportive  (n = 14)

Agrotourisme (n = 5)

Croisière (n = 8)

Hébertisme aérien (n = 7)

Musée et centre d’interprétation (n = 33)

Parc aquatique (n = 5)

Parc d’attractions et thématique (n = 9)

Parc et site naturel (n = 5)

Site historique, patrimonial ou religieux (n = 6)

Spa nature (n = 3)

Théâtre et salle de spectacle (n = 3)

Zoo ou aquarium (n = 5)

Total (n = 115)

Tarif moyen d’un adulte par catégorie d’attraction*



La stratégie de tarification 
variable, que l’on pourrait 

qualifier de tarification 
dynamique, repose sur une 

gestion des prix en fonction de 
la demande.

Par exemple, elle peut fluctuer selon :

˃ La saison

˃ Le jour de la semaine

˃ L’heure d’arrivée

˃ La météo

Tarif 
variable
27,0 %

Tarif fixe
73,0 %

n = 115



Photo de Grant Ritchie sur Unsplash

https://unsplash.com/@grantritchie?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/museum?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText


STRATÉGIE 
PROMOTIONNELLE



n = 115

Les certificats-cadeaux représentent la stratégie promotionnelle la plus populaire

parmi les 115 attractions qui comportent un tarif d’admission.

72,2 %

52,2 % 50,4 % 49,6 % 48,7 %

7,0 %

Certificat-cadeau Privilèges aux membres Passeport saisonnier Coupon-rabais Forfaits autre que
passeport

Tarif en prévente

Répartition des différentes stratégies de promotion adoptées par les attractions



Oui
51,0 %

Non
49,0 %

51 % des Québécois et Québécoises qui fréquentent des attractions 
utilisent des promotions à l’achat de leur laisser passer



72,2 %

50,4 % 49,6 % 48,7 %

7,0 %

23,2%

31,9%
34,8%

36,9%

45,2%

Certificat-cadeau Passeport saisonnier Coupon-rabais Forfait Tarif en prévente

Comparaison entre l’offre et la demande pour les stratégies de promotion adoptées par les attractions

Offre Demande



Photo de Ali Kazal sur Unsplash

https://unsplash.com/@lureofadventure?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/quebec?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText


LA QUESTION 
À 100 PIASTRES !



PÉRIODE DE 
QUESTIONS


