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La commandite représente toujours une dépense
importante au Canada.
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La sport est devenu une valeur refuge durant la
pandémie.
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La montée de |la RSE chez les
commanditaires.
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Tout d’abord c’est quoi la responsabilité
sociale d’entreprise (RSE) ?

Une entreprise socialement responsable est une entreprise qui a a cceur le respect de
ses clients, employés, et fournisseurs; qui dispose d’'un code d’éthique; qui s'impose
des criteres sociaux et environnementaux et qui, de facon générale, collabore a
I’lharmonie sociale et économique de la sociéteé.



Les Canadiens se disent familiers ou assez
familiers avec cette notion.
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Top 10 des entreprises jugees
responsables par les Québécois.

Desjardins 33%

Hydro-Québec 16%
Vidéotron N 10%
Bell IS 9%
RBC IS 6%
TELUS I 6%
Banque TD N 5%
Tim Hortons N 4%
Canadian Tire N 4%

Cascades N 1%

*Elevent 2021



Les Canadiens ont des attentes
grandissantes envers les entreprises.

Ont déja refusé de faire Ont déja choisi de faire
affaire avec une affaire avec une
entreprise non entreprise jugée

responsable. responsable.

Source : Perspectives Canada, Elevent, 2022



Les priorités des Canadiens varient
grandement.

Répartition par age

Total

18-24 ans 18-34 ans 35-54 ans

Respect des droits humains 90% 93% 90% 89% 93%
Protection de I’environnement 87% 90% 90% 85% 90%
Respect de |'égalité et de I'équité 84% 89% 83% 81% 88%
Santé / Bien-étre 83% 81% 78% 77% 86%

L’achat local 81% 81% 82% 80% 88%

Redonne a la communauté 79% 73% 74% 77% 85%
L’éducation 76% 79% 72% 69% 81%

Jeunesse / Releve 72% 77% 68% 67% 73%

Eliminer la pauvreté 69% 69% 63% 66% 72%

Source : Perspectives Canada, Elevent, 2022



Philanthropie @—— Commandite
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Plusieurs organisations
integrent déja la RSE a la
commandite

traditionnelle.







Watch Emirates cabin crew ‘steal’ the show with their baseball skills at a

Los Angeles Dodgers game | By Emirates | Facebook



https://www.facebook.com/Emirates/videos/886521921457558/?t=2

3) Nike | The Land of New Football - Play New - YouTube



https://www.youtube.com/watch?v=RxhXXwTMQcQ&t=1s

Un commanditaire était surtout...

Qui a des Des produits ou
objectifs services a
d’affaires vendre

Une
entreprise

Un plan
marketing



Ce changement nécessitera d’aborder la

commandite difféeremment.

NOTORIETE /
VISIBILITE

* Leadership dans le

marché

* Marque évoquée
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produit

IMAGE DE
MARQUE

* Opinion

e Attitude

* ADN de marque

* Attributs de marque

* Image et réputation

corporative

* |dentification
* Engagement

* Recommandation

B2C
* Intention d’achat

* Echantillonnage

* Visite détaillant

B2B
* Hospitalité

* Vente directe

* Motiver la force de

vente

e Rétention

* Recrutement




Quoi retenir?

Les consommateurs veulent connaitre les valeurs et l'intégrité
des entreprises...



Quoi retenir?

...et c’est aussi vrai pour les événements et propriétés.






Le développement durable
devient un actif pour les
commanditaires.



Julie's Bicycle
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(3) Julie's Bicycle: Creative Climate Action - YouTube
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https://www.youtube.com/watch?v=cU2Woq7W598

Plus pres de chez nous, plusieurs beaux

exemples.
® @




La pression sur la nécessité d’un
positionnement clair pour les événements
et attractions va s’accroitre.
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La période de mouvance va
continuer.



Le besoin de mesurer va
s’accentuer.



La pression de développer de nouvelles
expertises va se maintenir.









