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« Être votre voisin c’est comme

dormir avec un éléphant ; aussi

douce et placide que soit la bête, on 

subit chacun de ses mouvements et 

de ses grognements. »

Pierre Elliott Trudeau

National Press Club, Washington D.C.

1969



PISTES STRATÉGIQUES

Contenus et données solides

Alliés (internes, externes à l’industrie)

Information -» promotion (référence)

Sensibilisation -» positionnement (amont, appartenance)

Mobilisation -» défense (position enjeux, outils représentants)



OUTILS

Cartographie des enjeux (décideurs, influenceurs, alliés, adversaires)

Grille des joueurs (triage)

Coffre à outils représentation (documentation, formation)



CONNAÎTRE VOTRE ENVIRONNEMENT ET SES GENS



RECOMMANDATIONS TACTIQUES

Collaboration comme Plan A

Éviter de surprendre

Chemin le + direct (associations)

Crédibilité (popularité, communauté, pertinence, porte-parole, réseaux)



LOBBYISME

Inscription d’organisation

Porteurs de ballon (coach ing )

War room (rapidité, bon comme mauvais, professionnalisme)



AU-DELÀ DE LA TECHNIQUE, DU « PIF »

Sortir de son bureau

S’impliquer là où ça compte

Ne rien prendre pour acquis

Tisser des relations plus personnelles

Ratisser large



Au boulot !


